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Parlare del manifesto italiano & come parlare dathaa d’ltalia
- - a partire dagli albori del XX secolo. Come ormai polte
‘ _ J ....t-a abbiamo evidenziato in quest'opera, il manifestguarda

I’industria, lo spettacolo, le correnti artistichée guerre, la
« Elogio del ™ - politica: una storia enciclopedica che nella suaegaita non
X MA\;[[ 5 5 I ,;_ compete alla nostra indagine, la quale mira ad stodio del
BT valore artistico del manifesto. Cosi anche saislerparlare degli
iy artisti italiani del manifesto in termini storioi@ e biografici si
: “. % . .Y rischia di proporre un noioso elenco, a meno che sio/olesse
N \ § andare in profondita, ma in tal caso bisognerebbdicdre
g‘% & all’'argomento almeno un grande volume intero. Miottportanti
A%~ autori, alcuni dei quali qui citeremo, hanno prdposliversi
~ approcci allo studio del manifesto italidntn queste poche righe
di Giorgio Bocca, dedicate al manifesto italiana lim Belle Epoque e il fascismo, si scorge una
sintesi sagace, che qui utilizziamo come fortapreolo introduttivo:

‘.u

Le diversita, le mutazioni sono piuttosto estetighiema c’e I'eleganza ‘fin de siécle’ in cui edeeDudovich, un
adattamento del liberty ai gusti italiani; poi fieama un gusto popolare, propagandato dalle tagtlela Domenica del
Corriere: un realismo grossolano e strappalacrsague un filone prefascista, di classicismo sincbodi allegorico; e
dopo il 1926 siamo al realismo che piace alla ditlaf alle belle fotografie coloréte

Il nostro breve excursus si porta fino agli annD,’6ma va detto subito che scegliamo
un’angolazione particolare, e cioe quella di evalare in che termini il manifesto italiano ha
interagito con la scena internazionale. Dunquehaemmo di evidenziare in sintesi quali sono state
le influenze artistiche, sociali, culturali chemlanifesto ha importato in Italia ed ha esportatwrifu
dall’ltalia.

L’importante opera di Luigi Menegazzi dedicata sfieemmente al “manifesto italiano” indica
molte interessanti osservazioni comparative trgoraduzione di manifesti italiani e la scena
internazionale, in termini storici, artistici, soeconomici. Sull'esordio ottocentesco del manifesto
italiano Menegazzi osserva:

[...]l'talia, che pure aveva allora nella Litografiel Risorgimento Doyen di Torino un istituto dagde importanza,
entro piu tardi nella storia del manifesto rispettbaltri paesi d’Europa, perché piu tardi realilz&ua unita politica e
awvio il processo di trasformazione industrialelalelua economia. Se quindi il nostro Ottocentopfwprio per la
complessita della vita civile, ricco di annunci, glioclami politici, di comunicazioni amministrativeli affissioni
clandestine, di ritratti litografici e cromolitodie degli artefici del Risorgimento, manco a essomanifesto
pubblicitario. Il primo cartellone figurato a coion Italia puo essere individuato in quello debgirafo Rossetti per |l
Faust di Gounod del 1863, ma per iniziare un dEearitico potremmo scegliere quello per 'EdgarGlacomo
Puccini eseguito nel 1889 dal russo Hohensteincodte presso le Officine Grafiche Ricotdi

L'Immagine dell’'ltalia monarchica nel mondo, aveuaa sua ufficialita all'insegna di motivi
decorativi che vanno dal basso medioevo, al rinasgio, al neoclassicismo. Tutta una serie di

! Dai primi studi critici di Vittorio Pica, si sonsusseguiti gli studi e le attenzioni di moltissinaritici d’arte e
personalita della cultura italiana sul tema del Néto. Rinviamo alla bibliografia i nomi e le oper

2 Giorgio Bocca, | manifesti italiani fra belle époque e fascisnvilano: Fratelli Fabbri editori, 1971, p.21.
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scudi, araldi, stemmi e corone, che adornanoadblore in un’atmosfera a volte austera, a volte un
po’fiabesca, ma senza che alcuna iconografia W gtieco-romano si imponga forzatamente in
gualche modo. Con il pre-fascismo e il fascismmanifesti d’ltalia diventano invece piu realistici,
e al massimo piu allegorici, e I'elemento estetieatrale o di contorno si traduce quasi sempre in
una reinterpretazione dello stile della Roma inmgderi Su questo ritorneremo, ma per ora
soffermiamoci su quelle immagini italiane che penondo hanno avuto un significato piu artistico
e, in definitiva piu amabile.

Un primo fattore di innovazione internazionale delnifesto italiano, si trova nella presentazione
figurativa della scena operistica, quindi nel sapsnto del vecchio avviso d'opera di sola
scrittura, attraverso la proposta di un’immagin@aairice, didascalicamente romantica. Oltre a
quelli realizzati da Hohenstein, ricordiamo i mastf operistici italiani di Dudovich e Metlicovitz,
la cui innovazione consisteva proprio nell’espriejesecondo i canoni verbo-visivi del manifesto
fin-de-siecle la sintesi visiva dei maestri delléa italiana. |l manifesto operistico diviene ih ta
senso il progenitore di quello cinematografico. Nemi dei primi ‘piccoli Kolossal' prodotti
dall'industria cinematogrfica italiangQuo Vadi®, Marc’Antonio e CleopatraCabiria si vuole
diffondere una cultura agiografica della storiala@lenisola italiana in riferimento alle sue origin
latine. Il manifesto per il filmCabiria, (1914) tratto dall’'opera di Gabriele D’Annunziegenne
realizzato da Leopoldo Metlicovitz. Il manifestord@a essere ispirato alla ormai remota estetica
dello Jugendstil ma con una fiammante carica espressionista checogiferisce un effetto
dirompente e suggestivo, promettente di cio cherehbe essere il film: sangue, eroismo,
avventura, intrigo ed anche un po’ di sesso.

La creativita italiana del manifesto ha avuto um siflesso internazionale, non tanto per le
produzioni dello spettacolo, ma per alcuni pradett eventi tipicamente italiani, che hanno
attraversato i confini nazionali, o che hanno rigenin modo particolare di atteggiamenti e idee
provenienti dall’estero. Una immagine emblematictalé attraversamento dei confini & quella del
manifesto di Metlicoviitz,Inaugurazione del SempionEsposizione Internazionale del 1906. La
scritta del manifesto venne redatta in piu lingoen il traforo del Sempione l'ltalia segnava un
nuovo collegamento con I'Europa che aveva un fsigeificato simbolico, oltre che economico e
politico.

Un’esperienza esemplare del manifesto italianojedld nazionale, ma anche come pronostico del
crescente successo internazionale di un importsettere produttivo, € quella delle strategie di
immagine della moda. Il primo riferimento va allsuberante galleria di manifesti moda prodotti
dai Magazzini Mele di Napoli in collaborazione derOfficine Ricordi di Milano (quest’ultime per
la loro produttivita nei campi della musica, ddi®ria e dellimmagine venivano chiamate anche
‘Officine dei sogni’). Tra il 1896 e il 1915 mol8ono gli artisti che firmano i manifesti per i
magazzini Mele, tra questi troviamo Cappiello, Metitz, Dudovich, Terzi, Villa, Malerba,
Laskoff, Sacchetti. La moda che e stata, ed € antapunta di diamante dell’economia italiana nel
mondo, si & originariamente divulgata attraversmnifesti. Questi un tempo venivano considerati
come quadri murali di raffinata eleganza, dei qualicittadinanza poteva sentirsi orgogliosa.
Menegazzi rivolge un suo plauso soprattutto ai feahimoda del triestino Metlicovitz:

[...] l'artista inventa momenti e sottintende storéssute di sguardi allusivi, di parole sussurrdiggesti sapienti;
giocando con le luci, le ombre le sfumature, i casti, gli accostamenti del colore che finisce pr@porre insieme a un
vestito 0 a un cappello certe occasioni di soameiamotivi d’ambiente — il salotto, il foyer, il gidino, la strada — e
perfino, ci sembra, un modo di vivere i rapporteipersonali e gli stessi sentiménti

Qui il Menegazzi fa notare I'essenza della comuri@m@ moda, il suo linguaggio psicologico
interumano e intrapsichico, che oggi €& diventatonge piu sottle dal momento che
'abbigliamento ha drasticamente sminuito il sumloufunzionale e di costume sociale, per
diventare segno espressivo della personalita siiggetolta nella sua mutevolezza emozionale ed
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ideologico-culturale. Glaffichistesitaliani del settore moda, sin dalle sue origiremmvecentesche,
non sono solo artisti, ma sono anche sottili coratori, un po’ psicologi e un po’semiologi. Si
pensi al manifesto di Dudovich sull’accessorio maakschile che vinse il premio Borsalino del
1911. Qui, in un’anticamera adornata da occult@milaggi c’e€ una poltroncina Settecento bianca e
gialla sulla quale sono stati lasciati un cappdlioo, un paio di guanti, un bastone da passeggio...
Dove si € recato il signore che li ha lasciati#r&ita forse di una maliziosa sala d’aspetto dalla
guale si accede ad incontri, diciamo cosi, galaatifheglio licenziosi? Lasciamo perdere, non
turbiamo la contraddittoria morale sui comportambipertini ai tempi dei nostri nonni e bisnonni.
Torniamo al nostro tema: entro quali modalita ilnifiesto italiano esprime punti di contatto o di
contrasto tra la nostra cultura nazionale e leucaldi altri paesi? In che termini il manifesto
italiano € mezzo di esportazione o anche di impates culturale?

Certo, abbiamo parlato dei magazzini Mele, di Blansae piu in generale della moda italiana, che
e anche la storica e piu raffinata portatrice thalihagine Italia nel mondo. A questo riguardo va
pero ricordato il connubio Dudovich - La Rinascectte va dal 1921 al 1956, e che ha determinato
un capitolo fondamentale della iconografia dellademdaliana a livello nazionale e internazionale.
Dudovich ¢ stato il ‘cartellonista’ italiano piu@®nte ed equilibrato nel senso di proporre una sua
propria espressivita, che ha raccolto la lezionerdestri italiani e non, ma che ha determinato uno
stile sobrio, personale, mai di rottura, ma senmmeo di un’ allusivita comunicativa sottile ed
elegante. L'ideale per un discorso madalomh che anche se oggi € in parte superato, conserva
una sua intramontabilita in termini di autentiogngirilita ‘italiana’ nel piacere di vestire. Dudohi
ci interessa in modo particolare perché e stato tmo quegli affichistes italiani che ha
maggiormente sentito la sua funzione di ricercagodecreatore dell’'immagine in relazione al gusto
europeo e internazionale. Dudovich, nato nel 18#8,da giovanissimo viaggio molto all’estero,
anche grazie alla sua collaborazione con la rivistizsca espressionista “Simplissimus” che ebbe
un notevole successo internazionale intorno agli dieci. Quando ormai anziano racconta la sua
vita, riporta il senso di quelle esperienze pratesdi di viaggio con le seguenti parole:

[...] Lasciatemi parlare con gioia di un tempo in gliiinviati speciali non venivano spediti su cardpbattaglia, ma
su campi di corse e di golf per ritrarvi le bellende, la mondanita elegante, le raffinatezze detida. Si viaggiava d
una nazione all'altra senza passaporto e senza dadentita: una cosa meravigliosa. Esisteva pw gpecie di
internazionale dell'intelligenza che superava tigtéontiere e anche gli eventuali dissensi palifera un’epoca in cui
non si poteva avere fiducia nell’avvenire [...] Laega cancelld tutto questo. Tornammo subito indtahia moglie ed
io. Boccioni, Sironi, Martinetti e Carra partiroper il fronte cantando: ‘A morte Franz, viva Oberdalo, figlio di
garibaldino, non potei partire. Una lettera erantgualle autorita in cui mi si accusava di germdiaofLa mia
collaborazione al ‘Simplicissimus’ contribuiva andermi sospetto. Mi salvai dal confino per l'intento del vecchio
Ricordi. Rimasi perd un vigilato speciale e pettautd durata della guerra dovetti presentarmi aggitimana in
Questura. Con la guerra era finito il periodo pilide spensierato della mia vita

Questa testimonianza di Dudovich esprime lo spuitanterscambio artistico-culturale che egli
vedeva nel manifesto: uno strumento di comunicezitel quale 'immagine parla piu della parola,
consentendo cosi di superare i confini linguisticli favorire la cooperazione e la pace tra i popol
Anche se, purtroppo, come ben si sa, il manifesttato alquanto impiegato per ottenere risultati
diametralmente opposti...

Un genere di manifesto che tra i primi esprime lima di interscambio internazionale a livello
popolare riguarda in particolare la radio. Una pigith del 1925: Apparecchi radiofonicdelle
Societa Industrie Telefoniche Italiane di Milan@ tidea che con la radio il mondo diviene
accessibile a tutti. Questo manifesto, firmato @aZ8 mostra un felice personaggio che indossa
una non meglio definibile tuta spaziale, ed e phese con un apparecchio radiofonico, dal quale
ottiene un’ ‘ondata’ di bandiere multicolori. Quil manifesto anticipa simbolicamente la

® Marcello Dudovich, ora in Maurizio di Puolo (a awli) Marcello Dudovich 1878-1962. | 100 bozzetti e mestifper
La RinascentMilano: Fabbri, Bompiani, Sonzogno, Etas, 1985 5.
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potenzialita della radio, nel senso che fa sogedie comprendere a molti I'idea della radio come
strumento di collegamento con il mondo.

Altro tema di contatto con la cultura europea d®latento € dato dalla figura della donna nella
societa. Il ‘personaggio donna’, evolutosi nellemagini pubblicitarie e politiche francesi sin
dall'800, anche in ltalia viene ampiamente utidizz nei primi manifesti. Ma in ltalia resiste in
modo particolare I'nmmagine della femminilitd maic la dea, che solo in quanto creatura
mitologica pud mostrare un poco le carni secondarnlone rinascimentale.

Giovanni Mataloni realizzo nel 1895 il primo marsife italiano ‘artisticamente e storicamente
famoso’: una dea a seno scoperto che pubblicizBotéeta Anonima per I'lncandescenza a.gas
Brevetto Auer. Il manifesto ricevette immediati eggzamenti da Vittorio Pica (il primo critico
italiano del manifesto), e, contemporaneamentggpitane collezionista Salce venne affascinato dal
mondo dei manifesti a partire da quella immagiheohnubio donna e luce e molto sfruttato nel
manifesto italiano, sia nel senso della luminosdacreta — molte sono le ‘fate dell’elettricitag
sia nel senso dei ‘lumi della ragione’: pubblicda quotidiani o di eventi fieristici e culturali
internazionali. La donna-dea, con I'erotismo edmsudita che gli sono consentite da motivazioni
di rappresentazioni artistica, come quella deleEust greche e dei dipinti rinascimentali, viene
ampiamente ‘messa a frutto’ nel manifesto italiano.

A volte pero vi sono immagini emblematicamenteiata che hanno un certo significato nella
storia della emancipazione femminile come quellsegihata da Ceccanti nel manifes@affe
espresso servizio istantanel®00 ca.). Qui, litalianissimo rito del caffe@ngiunge ad una soave
sensazione di liberta al femminile. Nel manifestdarista e le due eleganti clienti si intratter@on
al bar in una indipendente complicita, mentre uretbon‘spiazzato’ e fuori campo sbircia la scena
da dietro la tazzina del suo caffé. Un'immagineaagsconsueta nella vita pubblica italiana del
tempo. Le donne, sia quelle vere, e sia le desyratd@no con I'abbondare di manifesti turistici, e
qualche volta per motivi balneari sono anche leggete discinte. Anche qui si tratta di
promuovere ‘I'immagine Italia’: quella delle loc&limontane, come della riviera romagnola, cosi
che il manifesto italiano ha una sua particolarsibilita internazionale, se non altro perché
rinvigorisce I'nmmagine da sogno del Bel Paesetutismo, in un primo momento ha una sua
giustificazione salutistica che prende lo spuntd’atmosfera letteraria mitteleuropea tessuta
intorno alle aristocratiche frequentazioni dei $ariae delle terme (si pensi su questo tema alla
Montagna incantatali Thomas Mann o ba curadi Herman Hesse). Il modello straniero dal quale
i centri termali italiani vorrebbero attingere, sarpero riuscire ad ottenere il medesimo SUCC&ssO |
fatto di lusso ed eleganza, € quello di celebrghicsalutistici come Marienbad, Karlovy Vari,
Baden Baden, Bath. Ecco allora una serie di manifhe promettono ringiovamento e salute, quasi
sempre attraverso I'immagine di belle donne chemshanno alcun bisogno.

Durante il ventennio fascista quel che sembravaeressin’immagine della femminilita
tendenzialmente emancipatapdblicitas concedendt fa ritorno entro i recintati spazi domestici
dell'angelo del focolare, o, tutt'al piu, entro $tereotipo di un eros matronale e riproduttivo, ad
eventuale beneficio di un miglior invirilimento tkelfigura maschile. Ldffichiste specialista del
gentil sesso in chiave di scanzonato maschilisreoidta € Gino Boccasile, ma egli si € cimentato
in campi anche meno soavi, dato che la sua opecartitllonista ha interpretato nei modi piu
spietati la propaganda dittatoriale, sia quellznma e sia quella bellica. Boccasile non esita ad
evocare l'inferiorita della razza negra, nell'imnrag caricaturata e storpiata del soldato americano
di colore o in quella servile della cameriera afna al servizio della nobile turista bianca. Cedebr
il suo manifesto da Nerone, dove un grande poll@e all’ingiu, alla moda dei sanguinari giochi
del colosseo, condanna al rogo lintera citta dndi@ ed evidentemente tutti i suoi abitanti.
Comungue sia Boccasile faceva il suo mestiere, amasn puo dire che egli abbia dichiarato una
particolare convinzione ideologica o coscienziakpetto ai contenuti e alle forme della sua
creativita. Si limitava semplicemente ad avere sssg facendo piacere al regime, e a quell’italietta
che finiva col crederci, un po’ per paura e un p&’ necessita. Al contrario un pittore come Sironi
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fu assertore convinto dell’avvento del fascismouendi si cimentd con ardore nella creazione di
manifesti di propaganda del regime. Per quanteeratial nostro discorso sulla collocazione
internazionale del manifesto italiano, possiame dihe il manifesto ingenuamente qualunquista
stile Boccasile , e in generale quelli ispirateaiématiche estetiche e contenutistiche del fagcism
(molti dei quali anch’essi di Boccasile), hannoyseduto a diffondere una certa esterofobia tra gli
italiani e a dare all’'estero un’immagine dell’'l&piuttosto provinciale, violenta e gradassa. Gario
sono le coincidenze e i presagi storici di certhifesti, come quello che ancora Boccasile disegna
nel 1950 intitolatoVogliamo il formaggino mioQui, come fa osservare Abruzzese, senza che
Boccasile ne abbia I'intenzione, sono di fattoigaffati ‘in erba’ i giovani contestatari degli anni
'60, vale a dire quando erano alle elementari, temo di cartelli, pugni chiusi e grida di protesta
Su quei cartelli c’'é scritto solo “vogliamo il foaggino mio” (per adesso...). Storia, politica
pubblicita, arte, per forza o per ragione si incamb e si scontrano nella vita degffichistes
Anche a Dudovich era toccato di visualizzare, aghgso, le illusioni di una auspicata prosperita
coloniale in Libia con il manifesto per Assicurazioni Generali di Venez{&937-1938). Possiamo
dire che svolse questo compito con una certa gezarenita. Al di 1a di una malevola retorica
imposta dai fatti storici, il suo manifesto sembeadere quasi possibile, non tanto la supremazia
colonialista, quanto un‘idea di cooperazione evduppo solidale. Menegazzi cosi si esprime circa
guel manifesto:

[...] il sentimento del paesaggio, la gioia di cogie i colori e I'atmosfera trasformano il discongabblicitario e
ineluttabilmente propagandistico in una pagina dinde suggestione georgica. Il legionario italiamd’arabo
procedono affiancati con lo stesso movimento dgdenbe e delle braccia, lo stesso gesto di contagiminatori;
retorica di regime, certo, ma la camicia nera delt’ e ilburnushbianco dell’altro perdono ogni implicazione storica
diventano abiti da lavoro significanti solo in ténindi contrappunto cromatico, come la grande agbibnda che si
staglia contro il cielo blu di Prussica e, soffitenostante certe desinenze geometrizzanti, assampgli che a un
insegna imperiale, a una nuvola di sahbia

Altro settore che diffonde all’estero il manifestaliano, e con esso un segno del vivere itali@no,
guello dello sport. A livello popolare, sin daimiidel ‘900 trionfano i manifesti inneggianti alla
bicicletta, anche in vista della fama internazienahe conseguira il rito nazionale del Giro d’Hali
(rito che solo negli anni del primo dopo guerrangieequiparato da quello del calcio). In realta lo
sport, qualunque esso sia, in Italia resta per on@impo cosa quanto mai elitaria, e a livello
popolare é considerato piu uno spettacolo che gsalda praticare. In tal senso i manifesti sportivi
sono d considerare come una grande forma di sphitali massa, che in molte circostanze di
competizione internazionale mette in simbolico eragtico contatto gli italiani con gli stranieri.
Ma il grande coivolgimento della stampa e di espextlivello internazionale si riscontra ad un
livello sportivo piuttosto supertecnologico: let@gioni e le competizioni automobilistiche e aeree
(i velivoli come li aveva battezzati D’Annunzio).nhanifesti creati per queste grandi occasioni
suscitavano nellimmaginario del tempo un fascingagj fantascientifico e un certo orgoglio
nazionale in fatto di risorse tecnologiche d’avaargia. Altri eventi e prodotti, come Fiere ed
esposiziorl, I'aperitivo Campari, le tecnologie Olivetti, dleeAnsaldo (in particolare per navi,
treni e carri armati), le automobili Fiat e i pneatrai Pirelli, hanno avuto un loro notevole esito
internazionaleggiante.

In particolare, il manifesto automobilistico ital@ rivolto si al mercato interno che a quello
estero, ha una sua grande tradizione per la quale state realizzate mostre, cataloghi eventi
culturali. Ecco come, con alcune battute, Giorgacd&a, commenta una serie di manifesti italiani

® Luigi Menegazzi, op.cit. 1974, p. 59.

" Per notare come lo stile artistico del manifetibano & stato fortemente penalizzato da un pegrsp la classicita, il
conservatorismo accademista, la rassicurante gasteell’800, basta dare uno sguardo i Manifestllal Biennale
d’Arte di Venezia, un secolo di storia di grandcamtri internazionali sull'arte, ma anche un esampiurtroppo
perpetuatosi nel tempo, di una logica del manifedtuanto involutiva, per non dire retriva. Si Ve@adriano

Donaggio,Biennale di Venezia. Un secolo di Storiart Dossier”, N. 26, Firenze: Giunti, 1988.
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dedicati all’automobile, offrendoci uno spaccatdlad@rima maturita del settore automobilistico
italiano:

Siamo al 1918 a un produzione di ventimila autordbinno: delle concorrenti [della Fiat] sono rista in piedi solo
la fabbrica di camion bresciana, la OM, la Landdnese che si limita ad automobili di lusso e f&ARomeo e la
Macerati che fabbricano macchine da corsa e denariveloce. L'importanza della Fiat nella storidustriale italiana
€ consacrata gia dal tempo della grande esposikiter@azionale torinese del 1911 quando il suoetiod € in prima
fila nel padiglione italiano, assieme a un macchpea scrivere Olivetti. Nel 1911 I'automobile & anenaschile, poi
D’Annunzio decidera, per conto degli italiani, cgsa & femminife

| grandi autori di manifesti Fijt sono Codognato Dudovich, Metlicovitz, Nizzoli, iRano,
Carpanetto, solo per citarne alcuni, ed ancherpittame De Chirico e Sironi. Le loro immagini
sono andate oltre i confini nazionali, recando sémon solo 'immagine di un determinato modello
di automobile, ma anche un modo di pensare atifaobile tipicamente italiano. Per gli italiani,
'automobile & sempre stata la ‘macchina da pogsede dalla quale essere posseduti’. La
‘macchina’ per eccellenza nella civilta industridlelle macchine é appunto I'automobile, proprio
perché consente dissereauto-mobili e cosi di impersonarsi nella macchina, di far epaktlla
societa delle macchine incorporandosi simbolicamertt esse, e cioe entrando in simbiosi con
'automobile. Uno studio comparato tra le diverserie pubblicitarie dell’automobile nei diversi
paesi del mondo farebbe emergere la diversa relazgocioculturale tra essere umano e
automobile, relativamente al sesso, allo statoadmciai costumi familiari, alla professione,
all'insieme della sua sfera vitale. Non é quell@ ciui dobbiamo fare, poiché il nostro compito &
qguello di osservare come e in quali ambiti il masib ha favorito l'internazionalizzarsi della
cultura italiana, secondo la metafora di iumport-exportartistico cultural®’. Di certo c'& una
relazione particolare tra futurismo italiano e awbbile per quanto attiene al tema della velocita,
una velocita spazio-temporale che diviene simboloné fuga in avanti, che si allontana da tutto
cio che appare come lI'ombra di un passato ignordmgmtto, oscuro. Si pensi ai manifesti di
Umberto Boccioni per I’Automobil Club Italiana, clven il tema ‘macchina-velocita’ alludono al
contrasto tra la vecchia civilta ottocentesca muava civilta meccanica: un ‘idea che pervade tutta
I'Europa e che i futuristi italiani esaltano coragde vigore.

Ma ['ltalia del primo novecento ha avuto a che farelto con I'estero, non solo attraverso certi
ideali e certe merci, quanto attraverso gli stesseri umani, milioni di emigranti oltre Atlantico
che spesso, la tragedia della storia, ha ridottmexce umana’. Il riflesso dell’emigrazione nel
manifesto italiano € assai sottile, se non ocaulthtmiraggio dell’America si avvera solo diversi
decenni dopo i grandi esodi, quando compare neldgrglamour del manifesto cinematografico
hollywoodiano. L’America ha suggestionato non pocaeaschi italiani con le sue prorompenti star
del cinema: le ‘atomiche del sesso’ (ad esempia Riyworth, nel manifesto di T. Corbell del
1946) contemplabili con cura nelle gigantografie aenifesti cinematografici. Giorgio Bocca,
individua in un manifesto del 190R’americano. Bibita AperitivaDella distilleria Luigi Macchi di
Milano, un americanismaante litteram, propagandato ‘a mezzo aperitivo’ tra i contadini
piemontesi. Nel manifesto, si fa torto anche aivnatAmerica, poiché un capo tribu con tanto di
copricapo piumato, sostiene con una mano la bamdiestelle e strisce con l'altro versa I'alcolica
bevanda a numerosi agricoltori piemontesi, cherdamlano con i calici alzati (oltrettutto, in quel
periodo, forse in Italia non si sapeva che l'alced stato usato come una sorta di arma contro le
popolazioni native d’America. Comunque sia, il nfasiio € simpatico, se non altro perché ci offre
un'immagine da Far West nella quale anche gli andli sono diventati bravi, oltre che esigenti
bevitori). In realta 'americanismo nei manifessliani, si registra nel secondo dopo guerra, sia n

8 Giorgio Bocca, op. cit. 1971, p.21.

° Arturo Quintavalle, (a cura di)l manifesto Fiat 1899-1965 orino: Edizioni GAM, 2001.

19 Andrea Rauch “Graphic import-export” in Omar Cakse (a cura di)l modello italiano. Le forme della creativita
Milano: Skira editore, 1998.
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campo cinematografico, come abbiamo detto, e slacampo delle grandi manovre politico
economiche (Piano Marshall). Si pensi a manifestne quello firmato Rossetti, Cremonesi,
Bottoli, Gli aiuti d’Americg 1948, dove un cargo di aiuti, nella forma di wib@ a stelle e strisce,
viene fatto discendere grazie a robusti cordanta fzlgoma sottostante della ‘povera ltalia’. Solo 4
anni dopo, 1952 compare uno dei primi manifestiljidmione Europea, di C. Mancioli, intitolato
All'Unita d’Europa i giovani dicono “si”, firmato @ molte associazioni cattoliche. Qui un gruppo di
giovani studenti sostengono le bandiere degli &atopei (per la verita anche quella Turca) e un
grande striscione con sopra scritto Europa. Insonintaanifesto Italiano ha registrato fatti
fondamentali della storia internazionale, e peti @spetti ha contribuito a fare la storia stegsan
certo senso si puo ipotizzare che il manifesto, tosuo linguaggio verbo-visivo ha favorito
I'interscambio tra le diverse culture europee, eguandi un mass medium che, al di la dei suoi
impieghi bellici e di parte, ha favorito I'idea Buropa Unita.

Il nostro approccio ad una visione internaziona#sdel manifesto italiano non riguarda solo |l
contenuto, e cioe il fatto che un manifesto puliticun certo oggetto o evento politico-
economico-culturale di portata internazionale, appahe contenga figure provenienti da altre
culture. A noi interessa anche osservare comeforlaa artistica del manifesto esprima una
interdipendenza estetica con I'evolversi della coiwazione visiva a livello internazionale. Da
guesto punto di vista dobbiamo osservare che fecipale cultura visiva e artistica di riferimento,
dall'esordio difin-de-siécledel manifesto italiano fino agli anni dieci, étataappresentata da cio
che gli italiani hanno chiamataberty.

Il nome Liberty deriva dal nome dei grandi magazzini londinesAdhur Lasenby Liberty e
intende esprimere una tardiva adesione agli asestittico decorativi dell’Art Nouveau europea.
Quindi gli italiani non riuscirono a creare un noitediano per partecipare in modo originale al
generale rinnovamento europeo delle artiillerty divenne una sorta di moda epigonica, ricavata
piu che altro da cliché culturali di importaziowkei quali si raccoglieva solo I'involucro, ma ndn i
contenuto profondo. Questo consisteva in una estetione della societa anche sul piano dei modi
di vivere, al fine di ampliare il godimento deinbee dei servizi e umanizzare la freddezza del
prodotto industriale. Si trattava di una trasforroae etica ed estetica dell’arte e dell’industie,c
pur entro i limiti delle logiche borghesi, inten@detroncare con i pregiudizi derivati dalle vecchie
tradizioni aulico-religiose e dall’accademismo a&dre di una piu aperta e democratica evoluzione
del gusto, dei costumi e dei consumi.

L’ Esposizione d’Arte decorativa moderdaTorino del 1902, dove venne sancita I'idea @iaé
del Liberty, fu comunqgue un incontro internazionale che stingil artisti italiani ad un generale
rinnovamento.  Apparve chiaro che l'artista dovewagualche modo superare il naturalismo
ottocentesco, e il gusto tardo-impressionista cirava comunque ad non allontanarsi troppo dal
verosimile e dal realistico. Bisognava che le immiafpssero capaci di fare astrazione dalla realta,
e che gli ornamenti geometrici, floreali, simbolidiventassero figure sinusoidali, ellittiche,
paraboliche, quasi a presagire un futuro sempreafpiaversato da onde elettromagnetiche, ritmato
dalla dinamicita di meccaniche sempre piu sofigtich’immagine moderna doveva rivitalizzarsi
con l'esaltazione dell’ artificialita per superane naturalismo diventato troppo muto e pesante. La
grafica appariva superiore come tecnica di astr&zlmdimensionale, rispetto alla materialita della
pittura ad olio, al meno fino a quando i futurigéliani seppero esprimere anche con il segno
pittorico la potenza di un nuovo espressionismoaaeicista del'immagine, nel colore come nelle
forme. In un primo periodo il manifesto, dati i swbiettivi divulgativi, non poteva raccogliere la
sfida futurista, espressionista e cubista dellenguardie artistiche italiane. Alberto Abruzzese
riporta una significativa lamentela di Marinetti rpguanto attiene alla pubblicita italiana
contemporanea:

“Purtroppo, lindustria ed il commercio italianie prosperosi e ricchi, sono, per la maggioranzgienli casi, alla
mercé di intelligenze non eccessivamente sviluppatecio che riguarda la modernita di vedute inofali réclame.
Oserei affermare che il nostro paese ¢ il piu @@t Le ditte che fanno bella réclame — semprétdim al genere
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italiano — cioé il cartellone e I'avviso illustrato si contano sulle dita: Campari, Florio, CinzaAtberti, Branca, Mele,
e qualche altra”. [E poi continua Abruzzese, cora wsservazione che condividiamo]. Sono giudiziiairithe
conservano una loro attualita ancor oggi a patfwadare di spot invece che di manif&sti

Eppure, verso gli anni venti, il manifesto inteziogale, e non solo quello italiano avverte la
spinta futurista e in molti casi, in parte, la ragie. Cio € evidente nelle linee antinaturalistich
sobrie ed essenziali della Art Déco (detta anchite ‘25’ per I'Esposizione Universale di quel
medesimo anno a Parigi dove trionfd). Con I'Art Déa linea fatta ‘a macchina’, la curva metallica
e scultorea, la tridimesionalita cubo-futuristaluainosita e la cromaticita artificiale, la dinanta
dei grafismi e la strutturazione geometricamengmicativa dei campi, danno luogo ad una
estetica del manifesto rinnovata, largamente aaduiédt per il pubblico, nel segno di nuova
raffinatezza ed eleganza, nellimmagine, nella medael design. In quegli anni un maestro
dell’affiche francese, noto con lo pseudonimo ds$2endre, acquisisce nella sua personalissima
vena creativa le idealita figurative anticipate flalirismo italiano, ad esempio nell’utilizzo diain
linearita del bios e degli oggetti che ricorda tpelel manichino-automa in un mondo ‘fatto a
macchina’, mondo caro all'ideale futurista di umélta purificata dagli arcaismi del passato e éall
imperfezioni naturalistiche.

Ma anche un’altra spinta viene dall’arte italiarajiene raccolta dal manifesto internazionale. E’
la spinta che nasce dalla risposta critica allcedtadegli ideali modernisti e positivisti in sefui
alla tragedia della prima guerra mondiale. Si draktlla metafisica di Carra e di De Chirico, che
oltre alla artificialita antirealistica dell'immagg mirava ad esprimerne lI'aspetto onirico, incamsci
quello di un ‘altra realta’, al di la delle illugiorazionalistiche. Questa ricerca artistica ebie sua
interattivita tra Italia e Germania dando luogoua@ tendenza nota come Realismo Magico. Anche
da questa prospettiva metafisica il manifesto daghi ‘20 in poi si evolve come possibilita di
esprimere le suggestioni dell’inconscio, le sosmemnsdello stato di coscienza abituale e per
illustrare il sogno, la fantasia, I'altrove. Tuttese di elevato senso spirituale, e che la pultdlfai
ben presto sue, dato che la comunicazione di mpssa&ssere davvero persuasiva deve saper fare
breccia nel profondo.

Purtroppo va ancora considerato che la creativiianganifesto italiano ha subito una brusca
frenata per via dellaomanitasfascista, che si € espressa non solo in campticpoé in campo
bellico, ma anche infiltrandosi nella pubblicitaiotha comportato una notevole batosta ad una
creativita artistica e pubblicitaria sensibile’iaterscambio internazionale. Dice Giorgio Bocca:

Arrivati ai manifesti dell’epoca fascista va fattma osservazione che riguarda i suoi gusti pittogic piu
generalmente, figurativi. L'arte figurativa, dopb grande crepuscolo impressionista, € entrata isi cdovunque:
bisogna cercare nuove strade, seguire i grandinspetatori come Picasso, come i primi astratti. hd'arte come
nella politica vien fuori la natura reazionaria tedcismo che si esprime piu per rifiuti che péerahazioni. Si rifiuta la
ricerca, cioé la pittura viva per aggrapparsi elassicismo bolso, monumentale, perennemente aibagdvia non &
solo colpa del fascismo come regime; é tutta ututallborghese, lo ha notato bene Carlo Bo, cheipatil fascismo
dal 1910 in poi evitando i grossi rischi dell’adentemporanea e rifugiandosi nel provinciale amgifamiliare della
bassa cultura classicheggiante, quella appreskbsuili scuola, sulle illustrazioni di Roma e dEllade. Il fascismo
non inventa, piuttosto congel I'arte peggiore detipdo precedente, quella che non ha creduto nepalufiberty
diffidando della sua eleganza

Eppure, nonostante il pre-fascismo e il fascismaadisti e gli affichistesitaliani hanno sempre
contribuito allo sviluppo della creativita a livellinternazionale, coltivando idee e realizzando
opere, prima, durante e dopo il fascismo. D’altaatg per quanto attiene ad una evoluzione della
comunicazione visiva il problema di fondo non semlessere quello di un pensiero politico
soggiacente di destra o di sinistra, poiché e exelehe la produzione di manifesti Italiani denpiri

1 Alberto Abruzzese, “I persuasori della metrop@li’AA.VV L'ltalia che cambia attraverso i manifesti dellaceolta
Salce Firenze: Artificio, 1990, pp.45-46.
?Giorgio Bocca, op.cit., 1971, pp.101-102



movimenti socialisti ed operai non rinuncia ad urgtorica dellimmagine allegorica e
conservatrice. Max Gallo riferendosi alla storicaduzione di manifesti dell’Avanti, e piu in
generale dellimmagine dei movimenti socialisti deiersi Paesi europei dice:

| muri invitano i proletari ad acquistare il lorgiérnale socialista’ eforniscono un’esatta immagitetia sensibilita
popolare. Innanzitutto uomini vigorosi: la donn dggpariva in molti manifesti, viene qui esclusa. &gero che la
donna, idealizzata e rappresentata, € in primazatana borghese. L'operaio rimane tradizionalistauomo virile, a
torso nudo. Rievocazione della forza fisica charaere un tema vivo nel popolo, ma anche rievocazitlaenatura,
del cielo, del mare, del sole nascente, e poidedia che si levano e spezzano le catene [...]. Sirmhmmagini che
sottolineano quanto la loro ispirazione risalgapabksato e al sogno, quanto anch’essa sia sottesmadaiffusa
religiosita, da un generoso panteisto

Certo, raramente l'espressivita dei movimenti pesieha avuto la elegiaca intonazione di un
Pellizza da Volpedo, o la provocatoria fantasiatipaedi un Majakovskij (tanto per dire di un poeta
che ha pagato cara la sua creativita troppo d’avemda per essere compresa dai burocrati del
socialismo). Dunque, torniamo alla creativita €iralentiva nella loro indipendenza da un
immediato collegamento con le diverse ideologidtiobke, poiché quando esse veramente sono
vissute con autenticita e liberta portano alla etdcforze ed esperienze positive, incrementno la
coscienza e la conoscenza. A questo riguardo, pantq attiene alla specifica creativita del
manifesto italiano, indipendentemente da pressjwolitico-ideologiche, € d’obbligo dedicare
un’attenzione particolare alla figura di un nosgrandeaffichiste del quale non abbiamo ancora
parlato: il livornese Leonetto Cappiello (1875-1R4Robbiamo tornare alla fine dell’800, quando
Cappiello incominciava a pensare alla sua personat#duzione nel campo dell’affiche, una
rivoluzione che attraverso la reinvenzione del datito e del fiabesco, ha generato attraverso il
manifesto un surrealismante litteram

Cappiello, visse lungo tempo a Parigi, dove simgisbvanissimo poté realizzare manifesti accanto
a quelli dei grandi affichistes francesifti-de-siecle Abile caricaturista, lavoro per diversi giornali
francesi ed anche per il Moulin-Rouge, apprendedaaqorofessionista, la lezione di Toulouse-
Lautrec e di Chéret. 1l 1904 fu I'anno della sualt ‘mitologista’, nel senso che inizio a concepir
il manifesto come luogo visivo per proporre alless& invenzioni mitiche e favolistiche. Egli si
allontano dall'impressionismo dei suoi maestri €omincio ad inventare i suoi personaggi
fantastici, tra lo ‘spiritoso e lo spiritato’, aweto scopo di presentare eventi e prodotti nekgio
della narrazione mitico-favolistica, senza mai diti@are 'umorismo e la ludicita. Nascono una
serie di folletti, diavoletti, maschere, clown, chetrattengono con marchi e prodotti da
pubblicizzare un relazione magica o da circo egaegsbome se la loro capacita fosse quella di
esaltare i prodotti attraverso divertenti dimens&unreali e giochi di prestigio. Tutto cio piaceva
molto al grande pubblico, che scopriva nel manifgatbblicitario il piacere di essere stuzzicato ad
ercitare una interpretazione verbo-visiva fantasiesdivertente. Marchio e prodotto venivano
dunque associati in modo indelebile ai curiosi peaggi di Cappiello, usciti dallo sfondo nero-
teatrale dei manifesti come personaggi e maschesegdo e di spettacolo. Nel 1939, Cappiello ha
64 anni e dice:

Non arriverete forse a citare un solo manifestostaaliventato famoso per il ricordo della riproiune del prodotto.
Tutti i manifesti che ricordate sono rimasti neltsstra memoria per la forma dellimmagine inven@adl'artista, che e
diventata inscindibile dal prodotto e dal suo n&ine

In buona sostanza Cappiello é stato lo scopritdiecHo ideativo e realizzativo di un principio di
base della comunicazione visiva pubblicitaria, tpuehe punta alla valorizzazione di un prodotto o
di un marchio attraverso la narrazione-raffiguraeio di aspetti connotativi originali,
apparentemente non specifici di quel prodotto ocimiar La comunicazione pubblicitaria per essere

13 Max, Gallo,l manifesti nella storia e nel costupm®ima ed. 1972, Milano: Anodo Mondatori, 200B2.
14 1939: un intervista di Cappiello alla radio fran@esin Leonetto Cappiello, dalla pittura alla grafica
Firenze:Artificio, 1985, p.104.
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efficace deve servirsi dell'invenzione di metafererbo-visive esclusive, capaci di sorprendere, di
uscire dal coro generale e dalla sovrabbondanm@edsaggi, dando luogo a quel fenomeno di alta
originalita che nella teoria dell'informazione m&valutato nei termini di una ‘elevata entropia de
messaggio’. L’inaspettato, il mai visto, il diversib paradosso, sono alla base di un’efficace
comunicazione pubblicitaria capace di distaccaafincconsuetudine dei simboli e dei discorsi che
si uniformano alla panoplia mediatica monotona eegalizzata. Nel 1928 un gruppo di giovani
affichistesfrancesi, trai quali Cassandre, Colin e Carlusserio in onore di Cappiello:

[...] voi siete stato per noi la prova vivente chesteva, senza alcuna diminuzione, fare pienamapeea d'artista
prendendo per gallerie le palizzate pubbliche at@dei muri dei saloni ufficidf.

Dunque anche altri celebri affichiste pubblicitaroderni come il francese Raymond Savignac,
l'italiano Armando Testa, I'americano Milton Glassat anche Jean Michael Folon riconoscono con
la loro opera, ancorché e personalissima ed esalusa lezione di Cappiello. Questa lezione ha un
suo contenuto di base imperituro, ma, ovviamerdeggerto la strada ad una molteplicita di stili ed
interpretazioni assai diversificate e a volte capposte.

Il simbolismo e la narrativita surrealista nel niasio sono stati espressi con grande originalita da
diversi affichistes italiani: Achille Luciano MauzaMaga, Adolfo Busi, talvolta Dudovich Franz
Laskoff, Aldo Mazza, Erberto Carboni. Aleardo Terzi

Vi sono poi manifesti italiani meritevoli di partitare attenzione per la loro capacita di emergere,
(se non altro agli occhi di chi oggi va a riviséagli scenari del manifesto internazionale) pdota
originalitd precorritrice dei tempi. Ad esempionianifestoBacchus Bar— Merano di Filippo
Romoli del 1930, che sembra quasi un anticipazidineinquant’anni di un certo stile grafico
ispirato a certe tendenze della musica rock. Opperrie opere-manifesto di Erberto Carboni, come
Premiata fabbrica d’armonich€omm. Mariano, del 1924, dal colorismo vagament&ibeo.
Oppure le elegantissime serie di manifesti per #glrarie e calzdRkayondel 1934 di Bonancini,
dalle figure rarefatte, costruite tra giochi d’ombe colori piatti, quasi fossemétournementi
future immagini televisive.

Un altro affichiste italiano (residente per lungimini a Parigi) Saverio Pozzati, detto Sepo, tra gli
anni '20 e '50, influenza con i suoi lavori la ctigda del manifesto francese e internazionale.ocSep
ha segnato una strada per certi versi oppostalmgli€appiello. Sepo, infatti, mira a far ememger
semplicemente il prodotto, rendendolo quasi ipéeremagnificandolo e quindi conducendo tutta
I'attenzione visiva su di esso, senza l'ausiliorditafore e personaggi. In tal modo certi manifisti
Sepo precedono la pop art, riescono a far risalkagealita estetiche di una fetta di panettoneydi
colletto inamidato, o di quant’altro, rilevandoldisticamente dalla sua oggettualita quotidiana ove
non potrebbe risultare, almeno a prima vista, adqea di tipo estetico o emozionale.

Altro personaggio significativo per la creativiti@liana nei termini della metafora dell'import-
export che qui perseguiamo, € Antonio Boggeri elabhentouragedi graphic designergsormatisi
intorno allo studio da lui fondato nel 1983 Quell’anno viene raccontato da Gian Luigi Faitadr
con il titolo “Il momento magico del 1933: Bauhaegazionalismo”, perché nonostante la crisi
economica del 1929 avesse ristretto le prospetivemerciali, e nonostante il nazifascismo fosse
una realtd ben solidificata, molti pubblicitariiatit ebbero la possibilitd di reagire attravers@ un
ricerca estetico-professionale ispirat alla Bauteatrazionalismo. Cosi, Falabrino cita l'inizieln
1933 della costruzione della stazione di Firenzetiie razionalista, la mostra alla Triennale di
Milano di molta grafica Bauhaus (soppressa da Hgmpre quello stesso anno, insieme ai resti
della democrazia), nasce la rivista “Campo grafidoétta da Attilio Rossi ed anche il sopra citato

idem, p.20

16 Di grande innovazione ed eleganza & il manifesatizzato da Xanty Schawinsky dello Studio Buggeri Olivetti.
Sempre per Olivetti, in quanto azienda che attsvéisuoi prodotti & stata portatrice dellimmagltadia nel mondo,
vanno segnalati i manifesti di Giovanni Pintori,oLEionni, Costantino Nivola. Prima di fermarci aglizi degli anni
'60, come € nelle intenzioni della nostra operegndiamo ancora il design di Ettore Sottsass, serppr 'immagine
internazionale Olivetti, definito in termini pubbitiari da Roberto Pieraccini ed Egidio Bonfante.
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Studio Boggeli’. Si tratta di significative realta artistico-praeli e professionali italiane che si
distinguevano per la ricerca di una modalita dstrire, del disegnare e del comunicare che aveva
come obiettivo ultimo un’ampliamento della cultwl@mocratica e una spinta per la cooperazione
tra le nazioni. Con questa generazione di desigilemsanifesto diviene il risultato di un progetto
grafico che si allontana definitivamente da ognéolga artigianalitd e intuitivita pittorica Il
progetto grafico, a livello ideativo e realizzatigda al manifesto italiano di qualita la configuas

di uno spazio architettonico bidimensionale avevtteettivi di comunicazione e coordinamento
dellimmagine specificamente funzionali alle esigerel committente. Tali esigenze in termini di
interpretabilita e decodifica devono comunque cafi con le esigenze del pubblico ricevente,
quindi con la societa nel suo insieme, secondoute reecessita economiche e culturali. E' qui
evidente la lezione della Bauhaus e del razionaljsnterpretata dalla creativita italiana, ai fiti
una rigorosa progettualita e funzionalita estetiootunicativa del processo creativo, e alla luce di
un nuovo senso di responsabilita del progettistiedign e di comunicazione: quello del rispetto dei
valori umani, sociali ed ambientali. Questa € Iglmore etica di una certa estetica del design e del
manifesto italiano moderno nel mondo, ma purtropy@,fatti bisogna ammettere che le cose non
vanno sempre cosi come si vorrebbe.

" Riportiamo qui solo alcuni nomi di professionidtil design e dell'affiche che si sono formti nedimdio Buggeri, e
che hanno espresso la loro creativita e profesi#iaman rinnovato vigore con la fine del fascisendella seconda
guerra mondiale: Xanty Schawinsky e Herbert Begeulf dalla Germania nazista), Max Huber, Albe i&eiWalter
Ballmer, Carlo Vivarelli, Aldo Calabresi, Bob Nat@, Erberto Carboni, Franco Grignani, Giancaifwrdindi, Enzo
Mari, Bruno Munari, Remo Muratore, Marcello NizzdRoberto Sambonet, Bruno Monguzzi, Heinz Waibl.

18 Linea Grafica la rivista italiana che tradizionalmente ha seglievolversi della creativita della grafica elde
manifesto italiano nella seconda meta del ‘900.0Squindi molti i numeri della rivista che contengoarticoli dedicati
al manifesto e piu specificamente alla creativitiggrdphic designer e scuole che hanno espressmigfualita e la
qualita artistico-professionale del manifesto Madkaly.
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